
მისანიჭებელი აკადემიური ხარისხი და კვალიფიკაცია:
მარკეტინგის ბაკალავრი (Bachelor of Marketing)

ქართული ენა და ლიტერატურა,ინგლისური, მათემატიკა ან ისტორია.

პროგრამის კოდი: 1950103

საგნები, რომლითაც ბარდება ციფრული მარკეტინგის
საბაკალავრო პროგრამაზე:

• მარკეტინგის საფუძვლები;
• ფსიქოლოგია მარკეტინგში;
• ფინანსური რესურსების მართვა;
• ციფრული მარკეტინგი;
• მომხმარებლის ქცევა;
• სოციალური მედია მარკეტინგი;
• ინტეგრირებული მარკეტინგული კომუნიკაციები
• პროდუქტის მენეჯმენტი;
• ვიზუალური კომუნიკაცია;
• ბრენდინგი;
• მარკეტინგული კვლევა;
• Google-ის მარკეტინგული ინსტრუმენტები;
• ელექტრონული კომერცია;
• MS Power BI ანალიტიკა;
• და სხვ.

პროგრამის ფარგლებში შეისწავლება საგნები: 

• ბიზნესის ადმინისტრირება (მენეჯმენტი);
• ბბიზნესის ადმინისტრირება (ფინანსები);
• ბსაინფორმაციო ტექნოლოგიები.

სტუდენტს შეუძლია აირჩიოს დამატებითი ერთი სასწავლო პროგრამა:

ციფრული
მარკეტინგი



https://shorturl.at/aHKRZ
https://shorturl.at/aHKRZ
https://shorturl.at/aHKRZ

დასაქმების შესაძლებლობები:
კურსდამთავრებული შეიძლება დასაქმდეს კერძო, საჯარო და არასამთავრობო
სექტორის კომპანიების შესაბამისი პროფილის (ფუნქციონალური სფეროს)
სამსახურში შემდეგ პოზიციებზე:
•  მარკეტინგის სპეციალისტი
•  ციფრული მარკეტინგის სპეციალისტი
•  ბრენდ მენეჯერი
•  რეკლამის მენეჯერი
•  ექაუნთ-მენეჯერი
•  გაყიდვების მენეჯერი 
•  და სხვა.

კურსდამთავრებულის პოტენციური დამსაქმებლები შეიძლება იყვნენ:

•  მარკეტინგული და კრეატიული პროექტის შემქმნელი სააგენტოები 
•  მედიაჰოლდინგები
•  მარკეტინგული კვლევების და მარკეტინგული კონსალტინგის სექტორის კომპანიები
•  ბანკები
•  საინვესტიციო კომპანიები 
•  და სხვ.

• ტექნოლოგიური ლაბები;
• Co-working სივრცეები;
• სტაჟირების და დასაქმების პროგრამები;
• გაცვლითი პროგრამები; 
• მაღალკვალიფიციური აკადემიური პერსონალი;
• მჭიდრო კავშირი ინდუსტრიასთან, networking ღონისძიებები, კონკურსები და სხვ.
• საერთაშორისო პროექტები და ექსტრაკურიკულური აქტივობები.

სტუდენტებისთვის შეთავაზებული იქნება:


