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რა არის ფასი?
ფინანსების ნაწილი?

სტრატეგიის ნაწილი?

მარკეტინგის ნაწილი?

ფასია ის, რასაც თქვენ იხდით იმაში, რასაც იღებთ.



ფასწარმოქმნის სახეები
ხარჯზე დაფუძნებული ფასწარმოქმნა

ფასეულობითი ფასწარმოქმნა

კონკურენციაზე დაფუძნებული ფასწარმოქმნა

„ფასის იატაკი“ და „ფასის ჭერი“



რა გვინდა ჩვენ
 ექსკლუზიური პროდუქტი - მაღალი მარჟა, დაბალი გაყიდვები

 ყოველდღიური მოთხოვნის პროდუქტი - დაბალი მარჟა, მაღალი გაყიდვები

 იაფად
 ხარისხიანად
 სწრაფად



რა განსაზღვრავს ფასს
შიდა ფაქტორები

-მარკეტინგული მიზნები
-მარკეტინგული სტრატეგია
-დანახარჯები

გარე ფაქტორები
-მომხმარებელი
-ბაზრის ხასიათი
-კონკურენტის ფასები

კანონმდებლობა!!!



ხარჯები
 ფიქსირებული

-უძრავი ქონების შენახვა/ექსპლუატაცია
-მარკეტინგული ხარჯი
-სახელფასო ბიუჯეტი

 ცვლადი
-ნედლეული
-კომუნალური
-მიწოდების



ბაზარი
 წმინდა კონკურენციის ბაზარი

 მონოპოლისტური კონკურენციის ბაზარი

 ოლიგოპოლისტური კონკურენციის ბაზარი

 წმინდა მონოპოლიის ბაზარი



რა გზით წავიდეთ
ფასის მინიმალური დონე - თვითღირებულება
ფასისი მაქსიმალური დონე - უნიკალურობა

საშუალო დანახარჯებს + ფასნამატი
ნულოვანი მოგების წერტილი (break even)

ფასეულობის აღქმა

კონკურენცია



ი ქომერს ბაზარი
განსხვავება ტრადიციულ და ონლაინ ბაზარს შორის

 სამართლიანი

 დაუცველი

 საერთაშორისო წესები



ი ქომერსის ხარჯები
განსხვავება 

 ნაკლები კაპიტალური ხარჯი/მეტი ცვლადი ხარჯი

 განვითარების მოთხოვნები



მაგალითები და ინტერაქცია
 სოფლიდან ჯის ფასწარმოქმნის მოდელი 

 დამსწრე ორი ბიზნესის ფასწარმოქმნის მოდელი 



მადლობა!


